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Quatro decadas

a alimentar o motor

da inovacao

Alcino Lavrador deixou, no final de outubro, a lideranca do Altice Labs,
mas o reconhecimento da sua dedicacao no grupo de telecomunicagées
nao foi esquecido pelos colegas durante o evento.

Ao longo de praticamente quatro déca-
das, Alcino Lavrador dedicou a sua
energia e construiu uma carreira no
grupo Altice com mérito reconhecido
pelo setor, mas também pelos colegas
eamigos que fizeram questao de lhe
prestar uma homenagem. Até ao final
de outubro, ocupou a cadeira de dire-
tor-geral da Altice Labs, empresa do
aglomerado das telecomunicagoes de-
dicada a investigagao e desenvolvi-
mento de novas solu¢des para o mer-
cado. “Tenho todo o gosto e orgulho
em anunciar o Prémio de Reconheci-
mento Alcino Lavrador, que serd lanca-
do a partir de 2024 e que visa premiar
os melhores estudantes de mestrado e
de doutoramento”, anunciou Ana Fi-
gueiredo.

A CEO da Altice Portugal vé neste
novo galardao a melhor forma de assi-
nalar o percurso “impar” daquele que
foi, durante os ultimos 15 anos, lider
da empresa de inovagdo do grupo e
que sempre procurou na academia a
exceléncia como ponte para alimentar
adisrupgao do setor. A responsavel
lembrou o papel fundamental de La-
vrador “na aproximagao da empresa a
academia e a industria”, tendo promo-
vido “vdrios protocolos que visam o
reconhecimento do mérito e da comu-
nidade académica, empresarial e a
atragdo de talento”.

A carreira de Alcino Lavrador come-
¢ouno CET - Centro de Estudos de Te-
lecomunica¢bes, em 1985, como enge-
nheiro responsavel pelo desenvolvi-
mento de protocolos de rede, e foi sen-
do consolidada ao longo dos anos. Em
1998, assumiu competéncias na PT
Inovagao como lider de equipa e mais
tarde, em 2002, subiu a diretor. Passou

ainda pela administragao da PT Inova-
¢do Brasil, “onde liderou varios proje-
tos que transformaram de forma si-
gnificativa o setor das telecomunica-
¢oes”, até ocupar a cadeira de diretor-
-geral do Altice Labs. “Permitiu tam-
bém a MEO dispor da lideranca que te-
mos hoje ao nivel das telecomunica-
¢oes em Portugal”, destacou ainda Ana
Figueiredo.

O cargo foi entretanto assumido por
Paulo Firmeza, a quem Alcino Lavra-
dor enderegou “as maiores felicida-
des” para este novo desafio. O agora
consultor subiu ao palco, surpreendi-
do, para agradecer o “reconhecimento
pelas equipas e pelas pessoas” com
quem trabalhou durante tantos anos.
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Especial Altice Innovation Award
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“Tive o privilégio de ter colegas fantds-
ticos, de ter pessoas que sempre acre-
ditaram nos desafios e no impossivel e
¢ assim que fazemos coisas que aca-
bam por ser possiveis”, afirmou.

Legado que perdura

O prémio Altice International Inno-
vation Award (AIIA) é também uma
das marcas deixadas pelo ex-lider, que
desde a primeira edi¢do integra o leque
de jurados responsdveis por avaliar os
projetos candidatos e selecionar as
ideias vencedoras, o que voltou a acon-
tecer neste sétimo ano da iniciativa. Al-
cino Lavrador foi um dos membros do
juri que esteve, durante toda a tarde, a
assistir aos pitchs dos nove finalistas
nas trés categorias a concurso — Star-
tup, Inclui e Academia.

Em sessoes individuais de cinco mi-
nutos, os empreendedores tiveram
oportunidade de apresentar a sua ideia
perante uma plateia de exigentes ava-
liadores para, logo de seguida, serem
submetidos a perfodos de 45 minutos
para responder a duvidas. Esta foi, para
os candidatos, a derradeira oportuni-
dade de convencer os jurados de que
mereciam vencer o galardao na catego-
ria que se propuseram vencer. No final
desta jornada, o painel de especialistas
reuniu e decidiu quem seriam os trés
grandes vencedores deste ano.
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C-Studio € a marca que representa a drea de Contetidos Patrocinados. E o local onde as marcas podem contar as suas histérias e experiéncias.




